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Espacio: Corporeidad
Lunes 4/2/08 – 18 horas

Espacio: Culturas Juveniles
Martes 5 de febrero de 2008 – a la tarde
Las interpelaciones del contexto

Análisis de los discursos publicitarios

( Pautas de análisis
Discurso publicitario como estrategia del mercado para asegurar la ampliación de la demanda.

Las agencias realizan un profundo trabajo de reconocimiento del mundo cultural joven.

Esos discursos provocan adhesión al hablar de nuestros deseos y marcar un “modelo” de joven aceptado socialmente.

Estos discursos (y muchos otros) que circulan en nuestra sociedad, conforman nuestro contexto, van configurando el imaginario social, colectivo, llamándonos, convocándonos a adquirir determinadas conductas a realizar determinadas prácticas.

( Preguntas para orientar el análisis

1) ¿Qué imagen de joven presentan? 

   2) ¿A qué joven le hablan? ¿En qué contexto?

3) ¿Qué buscan, a qué nos convocan?

Bloque 1 
1 - Rock & Pop (San Martín) - Votá con responsabilidad.

2 - Osde – Plan Joven
3 - Movistar - Marcas 

Bloque 2

1 - Banco Francés – Ves querés, ves querés, tenés.

2 - Pepsi – Romper el hielo es animarse a más.

3 - Si no hay Trikitriki no hay Bambam.

23º Seminario de Formación Teológica


Desde los pueblos crucificados,


¡Vamos por más humanidad!


Santiago del Estero, 3 al 9 de febrero de 2008
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